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Youth of the Future

§1.

Postanowienia ogdlne

“Youth of the Future” jest konkursem i projektem ogdlnoedukacyjnym
organizowanym przez Fundacje Start Mtodych z siedzibg w Rybniku, pod
adresem: ul. Tadeusza Kosciuszki 54, 44-200 Rybnik, Polska, wpisana do
Rejestru Przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sgdowego, prowadzonego przez
Sad Rejonowy w Gliwicach, X Woydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego, pod numerem KRS: 0001137018, posiadajgca numer NIP:
6423257212, numer REGON: 540136974, zwana dalej “organizatorem”.

llekro¢ mowa o:

a. zgtoszeniu — nalezy przez to rozumie¢ zgtoszenie do konkursu “Youth
of the Future” zawierajgce wymagane dane uczestnika oraz wstepny
opis i wstepne zatozenia jego pracy konkursowej.

b. projekcie i pracy konkursowej — nalezy przez to rozumie¢ ogét zatozen,

opisow i materiatdbw dotyczgcych danego zgtoszenia i pracy
konkursowej, zaréwno stworzonych przy zgtoszeniu jak i w toku
konkursu.

c. komponentach pracy konkursowej (lub komponentach pracy, albo
czesciach pracy) — nalezy przez to rozumie¢ wszystkie elementy pracy
konkursowej stworzone przez uczestnika przy zgtoszeniu i w toku
konkursu, a w szczegolnosci notatki, zdjecia, nagrania, wizualizacje,
plany, plany techniczne, strategie.

d. uczestnikach — nalezy przez to rozumieC rowniez zespoty.
Konkurs jest prowadzony na zasadach okreslonych w niniejszym regulaminie.

Organizator doktada wszelkich staran, aby konkurs byt dostepny dla oséb z
niepetnosprawnosciami, w tym poprzez zapewnienie odpowiednich udogodnien
podczas warsztatéw, szkolen i gali finatowe;j.



5. W przypadku potrzeby specjalistycznych rozwigzan uczestnik zobowigzany jest
zgtosic¢ takie wymagania w formularzu zgtoszeniowym.

§2.

Cele i tematyka konkursu

1. Konkurs ma na celu promocje innowacyjnosci, kreatywnosci oraz
przedsiebiorczosci wsréd mtodziezy, a takze wspieranie mtodych osob w
rozwijaniu pomystéw na projekty biznesowe, ksztatcenie umiejetnosci auto- i
prezentacji, wspotpracy zespotowej oraz planowania strategicznego, a takze
umozliwienie uczestnikom nawigzania kontaktéw z mentorami i inwestorami.

2. Tematyka prac konkursowych powinna skupia¢ sie na co najmniej jednym z
obszaréw:

a. technologie i innowacje;

b. rozwigzania ekologiczne i zrbwnowazony rozwaj;
c. przedsiebiorczos¢ spoteczna;

d. edukacja i rozwdj kompetenciji;

e. kultura i kreatywnosg;

f. zdrowie i dobre samopoczucie;

g. smart city i innowacje miejskie;

h. innowacje finansowe i gospodarcze;
i. rozrywkai lifestyle;

j. sportirekreacja;

k. bezpieczenstwo;

l. energetyka;

3. Organizator pozostawia uczestnikom dowolnos¢ w interpretacji obszarow
wymienionych w pkt 3., pod warunkiem ze zgtaszane projekty wpisujg sie w cele
Konkursu i sg mozliwe do wdrozenia w praktyce, czyli charakteryzujg sie
realizowalnoscig techniczng, finansowg oraz organizacyjna.

§ 3.



Zasady uczestnictwa w konkursie

. Udziat w konkursie moga wzig¢ uczniowie szkot ponadpodstawowych, ktérych
wiek nie przekracza 20 lat.

. Do uczestnictwa kwalifikujg sie tylko uczniowie zamieszkujgcy wojewodztwo
Slaskie i uczgcy sie na terenie tego wojewddztwa na dzien zakonczenia
przyjmowania zgtoszen.

. W Konkursie mogg uczestniczy¢ osoby indywidualne lub zespoty liczace
maksymalnie 3 osoby.

. Organizator moze zadecydowac o dopuszczeniu do udziatu w konkursie uczniéw
klas 6smych szkoty podstawowej, a takze absolwentéw szkét branzowych,
ktorych wiek nie przekracza 20 lat.

. Kazdy uczestnik/zespot moze zgtosic tylko jeden projekt.

. Formularz zgtoszeniowy, dostepny na stronie internetowej
www.youthofthefuture.pl, nalezy wypetni¢ i przesta¢ w terminie do daty
zakonczenia zgtoszen wskazanej w harmonogramie.

. Uczestnicy konkursu zachowujg petne prawa wtasnosci intelektualnej do
zgtaszanych projektow.

. Organizator zastrzega sobie prawo do wykorzystania opiséw projektow i ich
wizualizacji wytacznie w celach promocyjnych, z zachowaniem uznania
autorstwa uczestnikow.

. Wszystkie zgtoszone projekty, komponenty pracy konkursowej oraz prace
konkursowe muszg by¢ oryginalne i nie mogg narusza¢ praw autorskich ani
innych praw osob trzecich.

§4.
Nagrody konkursowe
. Uczestnicy konkursu majg mozliwos¢ zdobycia nastepujacych nagrod:
a. nagrody pieniezne w formie stypendiéw:
i. 1.miejsce: 3000 zt,
i. 2.miejsce: 2000 zt;

iii. 3. miejsce: 1000 zt



N

Nagrody pieniezne sg przyznawane w formie stypendium
wyptacanego przez organizatora konkursu na zasadach
okreslonych ~w  odrebnym regulaminie stypendialnym.
Organizator zastrzega sobie mozliwos¢é zmiany wysokosci
nagrod w zaleznosci od pozyskanego od sponsoréw wsparcia.

b. nagrody rzeczowe, ufundowane przez sponsoréw konkursu, wreczone
uczestnikom zgodnie z decyzjg organizatora.

W przypadku ewentualnych kosztéw podatkowych, obstugi prawnej i
administracyjnej zwigzanej z przyznaniem stypendiow Organizator moze podjgé
decyzje o pomniejszeniu kwoty stypendium o wartosc¢ tych kosztow.

Nagrody rzeczowe mogg obejmowac¢ m.in. sprzet elektroniczny, ksigzki,
vouchery na szkolenia, dostep do programoéw mentoringowych lub inne
przedmioty i ustugi wspierajgce rozwoj edukacyjny i zawodowy uczestnikow.

Nagrody rzeczowe zostang przyznane uczestnikom na podstawie punktacji
uzyskanej podczas konkursu lub w wyniku decyzji jury. W przypadku wiekszej
liczby nagréd rzeczowych organizator moze zdecydowac o ich podziale miedzy
uczestnikdw w nizszych miejscach lub przyznac¢ wyréznienia.

tgczna wartoS¢ nagréd rzeczowych zostanie podana do wiadomosci
uczestnikow przed zakonczeniem konkursu. Organizator zastrzega sobie prawo
do zmiany rodzaju i wartosci nagréd rzeczowych, w zaleznosci od
zaangazowania sponsorow.

Uczestnicy zobowigzani sg odebra¢ nagrody osobiscie podczas gali finatowej. W
przypadku niemoznosci odbioru nagrody osobiscie uczestnik moze ztozy¢
pisemne oswiadczenie upowazniajgce inng osobe do odbioru nagrody w jego
imieniu.

Nagrody nieodebrane podczas gali finatowej mogg zosta¢ wystane na koszt
Organizatora po wczesniejszym uzgodnieniu z organizatorem.

W przypadku nagrod rzeczowych, ktérych wartos¢ przekracza kwote zwolniong z
opodatkowania (zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa podatkowego),
organizator pokryje nalezny podatek dochodowy w imieniu uczestnika. Uczestnik
zobowigzany jest dostarczy¢ niezbedne dane umozliwiajgce organizatorowi
zgtoszenie i rozliczenie podatku.

. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za wady fizyczne lub prawne nagrod

rzeczowych ufundowanych przez sponsoréw. Wszelkie reklamacje dotyczace
nagrod nalezy kierowac bezposrednio do sponsoréw lub producentéw.



10.0rganizator zastrzega sobie prawo do zmiany charakteru lub liczby nagréd
rzeczowych w przypadku zaistnienia okolicznosci niezaleznych od jego woli.

11.Lista nagréd i ich fundatorzy zostang ogtoszeni na stronie internetowej konkursu
oraz w materiatach promocyjnych najpézniej tydzien przed galg finatowa.

§5.
Etapy konkursu

1. Konkurs jest podzielony na 6 etapdow.

a. Etap 1 - Zgloszenia projektow: Uczestnicy przesytajg zgtoszenie
konkursowe zawierajgce imie i nazwisko oraz dane kontaktowe, a
takze wstepny opis i zatozenia ich pracy projektowej za pomoca
platformy edukacyjnej dostepnej na stronie internetowej konkursu.
Przestanie prawidtowo wypetnionego zgtoszenia konkursowego i
spetnienie wymogow dot. dostepu do platformy skutkuje zgtoszeniem
do konkursu, a tym samym dostepu do narzedzi platformy edukacyjne;.

b. Etap 2 - Praca z platforma edukacyjng: Uczestnicy wchodzg w ten
etap konkursu w momencie uzyskania dostepu do platformy. Od tego
momentu pracujg juz nad pracg konkursowg — zaczynajg od ogdlnego
opisu i zatozen zatgczonych do zgtoszenia, a swojg prace rozwijac¢
bedg do momentu selekcji. Przy rozwoju prac Uczestnicy moga
korzysta¢ z materiatéw edukacyjnych dostepnych w platformie,
uzyskujgc przy tym dozywotnie certyfikaty, niezalezne od koncowego
wyniku w konkursie, potwierdzajgce nabycie przez nich nowych
umiejetnosci.

Etap konczy sie wraz z zakonczeniem naboru zgtoszen, nastepnie
komisja selekcyjna kwalifikuje 10 Uczestnikdw, ktérych dotychczasowe
prace okazaly sie najlepsze (uzyskaty najwyzszy wynik punktowy w
selekcji) do nastepnego etapu i nadaje im tytuty Finalistow Konkursu.
Uczestnicy, ktérych prace nie zostaty zakwalifikowane, koriczg swdj
udziat w walce o nagrode gtéwng na tym etapie, zachowujgc jednak
dostep do platformy edukacyjnej, czy udziatu w szkoleniach oraz
warsztatach do korica czasu trwania konkursu.

c. Etap 3 - Praca z mentorami: Organizator zapewnia wszystkim
Finalistom opieke Mentora, ktérego wyksztatcenie i doswiadczenie
odpowiada tematyce ich pracy konkursowej. Mentor wspomaga
Uczestnika wskazéwkami i radami dot. pracy, zaréwno w praktycznym
jak i teoretycznym ujeciu tematu pracy. Konsultacje (zdalne) z



Mentorami odbywajg sie minimum 3 razy dla cyklu cotygodniowego
(spotkanie co tydzien), albo minimum 2 razy dla cyklu
dwutygodniowego (spotkanie co dwa tygodnie). Organizator dobiera
ten sam cykl konsultacji dla wszystkich Uczestnikow, zaleznie od
mozliwosci organizacyjnych. Po zakonczeniu konsultacji wszyscy
Finalisci przechodzg do nastepnego etapu.

d. Etap 4 - Szkolenia i warsztaty: Finalisci odbywajg w ramach tego
etapu szkolenia, zwigzane z tematyka tworzenia projektéw, planowania,
wyznaczania strategii, finanséw, marketingu, analizy rynku i
konkurencji, pitchingu oraz kompetencji miekkich. Szkolenie jest
zakonczone warsztatami praktycznymi zwigzanymi z pracami
konkursowymi, a takze analizg wybranych case studies. Po
zakonczeniu szkolen i warsztatow tego etapu Finalisci przechodza do
nastepnego etapu.

e. Etap 5 — Wyznaczenie strategii prezentacji i spotkania z mentorami:
Etap, w ktérym Finalisci spotykajg sie ze swoimi Mentorami i
dopracowujg swoje prace, a nastepnie przechodzg praktyczne
szkolenie z auto- prezentacji, wyznaczajgc przy tym strategie i
zatozenia prezentacji pracy konkursowej w czasie gali finatowej.
Finalisci, ktérzy przygotowali strategie zostajg dopuszczeni do
nastepnego etapu.

f. Etap 6 — Gala Finatowa: Finalisci wystepujg przed Jury i widownig
prezentujgc swoje prace konkursowe. Jury ocenia prace zgodnie z
kryteriami oceny. Catosciowy wynik punktowy pozwala wytonié¢ trzy
najlepsze prace konkursowe otrzymujgce nagrody.

2. Harmonogram dot. rozpoczecia i konca poszczegdlnych etapdéw konkursu
zostaje wyznaczony najp6zniej w dniu rozpoczecia pierwszego etapu.
Organizator zastrzega sobie prawo do modyfikacji harmonogramu w
uzasadnionych przypadkach.

3. Selekcji prac uczestnikdéw, majgcej na celu wytonienie 10 zespotéw/uczestnikow
finatowych dokonuje komisja selekcyjna powotana przez organizatora. Komisja
bedzie oceniaé prace konkursowe wedtug nastepujacych kryteriow:

a. Innowacyjnosé projektu (maks. 30 punktéw): nowatorski charakter
pomystu oraz jego unikalnosgé.

b. Jako$é biznesplanu i pracy (maks. 30 punktéw): umiejetnosé
przekazania pomystu podczas gali finatowe;.



c. Realizowalnosé projektu (maks. 30 punktéw): mozliwos¢ wdrozenia
projektu pod wzgledem technicznym, finansowym i organizacyjnym.

d. Wptyw spoteczny i ekologiczny (maks. 10 punktéw): przewidywane
korzysci dla spoteczenstwa lub srodowiska.

4. Oceny prac finalistéw i ich prezentacji w trakcie gali finatowej dokonuje Jury
powotane przez organizatora. Jury bedzie ocenia¢ prace konkursowe wedtug
nastepujacych kryteriow:

a. Innowacyjno$¢ projektu (maks. 20 punktéw): nowatorski charakter
pomystu oraz jego unikalnosgé.

b. Jako$¢ biznesplanu i pracy (maks. 25 punktéw): umiejetnosé
przekazania pomystu podczas gali finatowej.

c. Realizowalnosé projektu (maks. 20 punktéw): mozliwos¢ wdrozenia
projektu pod wzgledem technicznym, finansowym i organizacyjnym.

d. Wptyw spoteczny i ekologiczny (maks. 10 punktéw): przewidywane
korzysci dla spoteczenstwa lub srodowiska.

e. Jakos¢ prezentacji (maks. 25 punktéw): umiejetno$¢ przekazania
pomystu podczas gali finatowe;.

Maksymalna liczba punktow: 100.

5. Jak wskazano wyzej, w toku konkursu prace uczestnikéw beda oceniane
przez Komisje Selekcyjng i Jury Konkursu, bedgce dwoma oddzielnymi
zespotami ztozonymi z ekspertow i przedstawicieli organizatora oraz
przedstawicieli Partneréw konkursu. Mimo oddzielnosci sktady tych zespotéw
mogq sie pokrywac w catosci lub czesciowo.

6. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za ewentualne przerwy w
dostepnosci platformy edukacyjnej wynikajgce z przyczyn niezaleznych od
niego, ani za ewentualne btedy w dostepnych na niej tresciach.

§ 6.

Mentoring

1. Mentorzy zostang przydzieleni uczestnikom na podstawie doswiadczenia
zawodowego odpowiadajgcego tematyce projektu.



. Mentorzy majg za zadanie wspierac uczestnikow poprzez:
a. Konsultacje merytoryczne (minimum 3 spotkania).
b. Pomoc w opracowaniu strategii wdrozeniowej i prezentacyjnej.

c. Udzielanie wskazéwek dotyczacych wyzwan technicznych i
biznesowych.

. Kontakt z mentorami odbywa sie za posrednictwem platformy edukacyjnej lub
innych uzgodnionych narzedzi.

. Inne zasady dot. wsparcia mentorow okresla Regulamin Mentoringowy.

§7.

Promocja konkursu i organizatora przez laureatow

. Laureaci nagréd pienieznych oraz rzeczowych zobowigzujg sie do wspominania
o wsparciu Fundacji Start Mtodych oraz udziale w konkursie “Youth of the
Future” przy realizacji dziatan zwigzanych z projektem lub rozwojem osobistym,
ktore byty mozliwe dzieki otrzymanemu stypendium lub nagrodzie.

. Fundacja ma prawo opublikowaé¢ informacje o laureatach, ich projektach oraz
efektach uzyskanych dzieki wsparciu, w materiatach promocyjnych, na stronie
internetowe] i w mediach spotecznosciowych.

. Laureaci zobowigzujg sie do wspoOtpracy przy tworzeniu materiatow
promocyjnych, takich jak wywiady, relacje z realizacji projektu lub zdjecia, w
uzgodnieniu z organizatorem.

. W przypadku publicznego prezentowania projektu, ktéry zostat nagrodzony,
laureaci powinni umiesci¢ informacje o wsparciu Fundacji oraz udziale w
Konkursie, np. poprzez umieszczenie logotypu Fundacji i Konkursu na
materiatach promocyjnych lub wspomnienie podczas prezentaciji.

§8.

Zgoda na wykorzystanie wizerunku i danych uczestnikow

. Uczestnik konkursu, biorgc udziat w konkursie, wyraza zgode na nieodptatne
utrwalenie i wykorzystanie swojego wizerunku przez organizatora konkursu w
celach promocyjnych i informacyjnych zwigzanych z konkursem ,Youth of the
Future” oraz dziatalnoscig Fundacji Start Mtodych.



. Zgoda obejmuje utrwalanie, zwielokrotnianie i publikacje wizerunku bez
ograniczen czasowych i terytorialnych w powyzszych celach.

. Dane osobowe uczestnikdw przetwarzane bedg zgodnie z obowigzujgcymi
przepisami prawa, w szczegolnosci z RODO, wytgcznie w celu organizacji
konkursu oraz promowania jego wynikow.

. Szczego6towe informacje dotyczace przetwarzania danych osobowych znajduja
sie w polityce prywatnosci konkursu oraz polityce prywatnosci Fundacji Start
Mtodych, ktére sg dostepne na stronie internetowej organizatora oraz stronie
internetowej konkursu.

. Organizator zobowigzuje sie do korzystania z wizerunku uczestnikow w sposéb
zgodny z obowigzujgcym prawem i z poszanowaniem ich godnosci oraz praw
osobistych.

. Uczestnik ma prawo w dowolnym momencie odwota¢ zgode na wykorzystanie
wizerunku, jednak nie wptywa to na legalnos¢ dziatan promocyjnych podjetych
przed odwotaniem zgody.

. Wszyscy uczestnicy konkursu zobowigzani sg podpisa¢ pisemng albo wydac
elektroniczng zgode na wykorzystanie wizerunku i przetwarzanie danych
osobowych w momencie rejestracji do konkursu.

. W przypadku uczestnikdw niepetnoletnich zgode wyraza rodzic lub opiekun
prawny.

§9.

Zwroty kosztéw dojazdu dla uczestnikow

. Organizator zwraca koszta podrézy uczestnikow, ktore zwigzane sg z
Konkursem.

. Zwrot, o ktérym mowa w ust. 1. przystuguje za podrdze zwigzane z dotarciem i
powrotem na szkolenia, warsztaty i gale finatowa.

. Zwrot obejmuje tylko i wytgcznie koszta podrozy odbytej srodkami transportu
publicznego — autobusami, pociggami i tramwajami.

. Organizator dokonuje zwrotu na podstawie paragondéw i faktur dostarczonych
przez Uczestnikéw, lub bezposrednio pokrywa koszta podrozy, rezerwujac i
zakupujac bilety transportowe.

. Organizator moze podjac decyzje o samodzielnym zorganizowaniu transportu na
i z wydarzen zwigzanych z Konkursem.
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W przypadku o0so6b niepetnosprawnych wymagajgcych specjalistycznego
transportu, Organizator organizuje i pokrywa koszty takiego transportu.

§ 10.
Ubezpieczenie

. Organizator zapewnia uczestnikom ubezpieczenie od nastepstw nieszczesliwych

wypadkdéw (NNW) na czas trwania szkolen, warsztatow, prezentacji oraz innych
aktywnosci objetych harmonogramem konkursu.

Ubezpieczenie ma na celu ochrone uczestnikow w przypadku wystgpienia
nieprzewidzianych zdarzen losowych, takich jak urazy ciata, wypadki
komunikacyjne czy zastabniecia, a takze innych zdarzen powodujgcych
uszczerbek na zdrowiu, ktére mogg wystagpi¢ w trakcie trwania konkursu.

Koszty polisy ubezpieczeniowej pokrywa w catosci organizator konkursu.
Uczestnicy nie ponoszg dodatkowych optat z tego tytutu.

W przypadku wystgpienia zdarzenia objetego ubezpieczeniem:

a. Uczestnik zobowigzany jest niezwtocznie poinformowaé organizatora o
zaistniatym zdarzeniu;

b. Organizator udzieli wszelkiej niezbednej pomocy w procesie zgtoszenia
szkody do ubezpieczyciela.

Ubezpieczenie nie obejmuje sytuacji powstatych na skutek:
a. umysinego dziatania uczestnika lub naruszenia zasad bezpieczenstwa;

b. spozycia alkoholu lub $rodkéw odurzajgcych w trakcie trwania
wydarzenia.

Koszty polisy ubezpieczeniowej pokrywa w catosci organizator konkursu.
Uczestnicy nie ponoszg dodatkowych optat z tego tytutu.

Organizator udostepni uczestnikom szczegdétowe informacje dotyczgce zakresu
polisy ubezpieczeniowej, w tym numer polisy, warunki ubezpieczenia oraz dane
kontaktowe ubezpieczyciela, najpdzniej w dniu rozpoczecia konkursu.



§11.

Przepisy koncowe

. Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany regulaminu, w tym réwniez w
przypadku zaistnienia okolicznosci niezaleznych od jego woli.

. O kazdej zmianie regulaminu uczestnicy zostang poinformowani za
posrednictwem strony internetowej konkursu oraz drogg mailowg co najmniej 14
dni przed jej wejsciem w zycie.

. Uczestnicy majg prawo ztozy¢ reklamacje dotyczgcy przebiegu konkursu w
ciggu 14 dni od daty zakonczenia etapu, ktérego dotyczy reklamacja.

. Organizator rozpatrzy reklamacje w ciggu 14 dni roboczych i przekaze
odpowiedz uczestnikowi drogg mailowa.

. Uczestnicy moga kontaktowac sie z organizatorem w sprawach zwigzanych z
konkursem pod adresem:

a. Adres e-mail: fundacja@startmlodych.pl.

b. Telefon kontaktowy: 515 892 406.

c. Adres korespondencyjny: ul. Tadeusza Kosciuszki 54, 44-200 Rybnik.
. Organizator odpowiada na zapytania uczestnikow w ciggu 7 dni roboczych.
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